
Les 10 piliers d'un logo mémorable et professionnel

Conception et Design

• Limiter le nombre de typographies à deux maximum pour garantir la simplicité et la
mémorisation.

• Privilégier un design intemporel en évitant les effets de mode comme les gradients complexes
ou les effets 3D superflus qui vieillissent mal.

• S'assurer que le rendu en noir et blanc (monochrome) est aussi percutant que la version
couleur pour garantir la polyvalence.

Rigueur Technique

• Utiliser exclusivement des formats vectoriels (AI, EPS, PDF ou SVG) pour permettre un
redimensionnement infini sans perte de qualité.

• Définir les couleurs aux formats CMJN pour l'impression et RVB pour le numérique afin
d'assurer l'homogénéité.

• Vérifier que le logo reste parfaitement reconnaissable à une taille minimale de 16x16 pixels
pour le favicon.

Adaptabilité et Usage

• Prévoir une 'zone de sécurité' (espace de respiration) autour du logo pour éviter qu'il ne soit
étouffé par d'autres éléments graphiques.

• Créer des variantes inversées ou en négatif pour garantir une lisibilité optimale sur les
arrière-plans sombres.

• Tester l'alignement et l'équilibre visuel du logo sur différentes orientations (horizontal et
vertical).

Sécurité Juridique

• Effectuer une recherche de disponibilité juridique (notamment via l'INPI en France) pour éviter
tout risque de contrefaçon avant la finalisation.


